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LOGO

Projekt logo nawiązuje do wizerunku 
róży, stanowiącej element historycznego 
haftu pszczyńskiego.

Zastosowana kolorystyka często była wy-
korzystywana w XIX i XX w. stroju ludo-
wym ziemi pszczyńskiej. Zarówno tkaniy 
jak i nici wykorzystywane do wykony-
wania haftów barwione były na odcienie 
zieleni oraz czerwieni.

W logo „Lokalnej Marki Ziemi Psz-
czyńskiej” – zieleń symbolizuje bujną 
przyrodę powiatu, natomiast odcienie 
czerwieni odnoszą się do aktywnych dzia-
łań jego mieszkańców, których cechuje 
pasja i kreatywność. 

Zastosowane barwy są stonowane/zga-
szone, przez co kojarzyć się mogą z długo-
letnią historią i tradycją regionu.

Dwa światy – historyczny i współczesny 
łączy ze sobą forma, która jest symetrycz-
nym odzwierciedleniem ręcznie wyko-
nywanych zdobień oraz nowoczesny krój 
pisma, w którym minuskuła przeplata się 
z kapitalikami dodając całości mocniejszej 
siły wyrazu.
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LOGO
Logotyp

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! ? # % & $ @ { [ / | \ ] } 
A Ą B C Ć D E Ę F G H I J K L Ł M N Ń O Ó P R S Ś T U W Y Z Ź Ż 
a ą b c ć d e ę f g h i j k l ł m n ń o ó p r s ś t u w y z ź ż

Aller Display Aa

C: 51
M: 33
Y: 46
K: 25

R: 118 
G: 128
B: 116

PANTONE
177-7 C

Logotyp został zaprojektowany na bazie 
kroju Aller Display, w którym minuskuła 
przeplata się z kapitalikami. Nazwa marki 
„Lokalna Marka Ziemi Pszczyńskiej” zapi-
sana jest w układzie dwuwersowym w ko-
lorze przygaszonej, oliwkowej zieleni. 

Dopuszcza się stosowanie samego lo-
gotypu (bez użycia znaku graficznego) 
jedynie na materiałach promocyjnych, 
w których znak graficzny loga został 
użyty oddzielnie. W każdej innej sytuacji 
logotyp musi być stosowany w zestawie-
niu ze znakiem graficznym. 

Minimalna dozwolona wielkość  
zastosowani logotypu:  7 pt 

Logotyp:

Krój pisma:

Kolor:
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PANTONE
69-14 C

LOGO
Znak graficzny

Znak w wersji podstawowej:

Wariant achromatyczny: Wariant achromatyczny w inwersji:

Znak graficzny nawiązuje do wizerunku 
róży, stanowiącej element historycz-
nego haftu pszczyńskiego.   

Minimalna dozwolona wielkość znaku:  
„h” równe lub wyższe 3 mm.

Dozwolona kolorystyka:

• podstawowa – do stosowania 
wyłącznie na białym tle;

• wersja achromatyczna – 
do stosowania na białym tle, 
na tłach jednokolorowych 
i wielokolorowych o jednolitym, 
słabym nasyceniu;

• wersja achromatyczna w inwersji  
– do stosowania na czarnym 
tle, na tłach jednokolorowych 
i wielokolorowych o jednolitym, 
silnym nasyceniu. 

Nie dopuszcza się stosowania żadnej 
z wersji znaku na tle różnokolorowym 
o dużym zróżnicowaniu poziomów  
nasycenia.

C: 16
M: 90  
Y: 66  
K: 9

C: 51
M: 33  
Y: 46  
K: 25

R: 193 
G: 52  
B: 66  

R: 118 
G: 128  
B: 116  

PANTONE
58-7 C

PANTONE
177-7 C

C: 20
M: 78
Y: 38
K: 9

R: 190 
G: 80
B: 107
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LOGO
Konstrukcja znaku graficznego

Znak jest symetryczny w osi pionowej. 
Powstał w wyniku symetrycznego 
rozmieszczenia siedem mniejszych 
okręgów (płatki róży) na obwodzie jed-
nego większego. Łuki tworzące płynne 
przejście pomiędzy poszczególnymi 
płatkami zostały wykreślone w ten sam 
sposób z jeszcze mniejszych siedmiu 
okręgów. 

Wnętrze znaku to skutek przesunięcia 
w pionie jednakowych obręczy, które 
po usunięciu zbędnych linii utworzyły 
wnętrze kwiatu (róży).
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LOGO
 - wersja podstawowa

Wariant podstawowy:

Wariant achromatyczny: Wariant achromatyczny w inwersji:

Logo w wersji podstawowej należy 
stosować zawsze, gdy tylko jest to 
możliwe, w pozostałych przypadkach 
stosujemy jedną z dodatkowych wersji.

Logo w wersji pełnokolorowej stosu-
jemy zawsze na białym tle. 

Wielkość minimalna: h = 6 mm
w inwersji: h = 7 mm

PANTONE
69-14 C

C: 16
M: 90  
Y: 66  
K: 9

C: 51
M: 33  
Y: 46  
K: 25

R: 193 
G: 52  
B: 66  

R: 118 
G: 128  
B: 116  

PANTONE
58-7 C

PANTONE
177-7 C

C: 20
M: 78
Y: 38
K: 9

R: 190 
G: 80
B: 107
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LOGO
Wersja podstawowa – proporcje

LOGO
Wersja podstawowa – pole ochronne

Proporcje znaku graficznego wzglę-
dem logotypu można wyznaczyć przy 
użyciu wybranych liter logotypu. Litera 
„Z” oraz litera „l” określają położe-
nie poszczególnych elementów loga 
w pionie. Litera „y” wyznacza światło 
pomiędzy polem znaku a logotypu.    

Pole ochronne definiuje obszar wokół 
loga, w którym nie mogą pojawić się 
żadne obce formy, zarówno graficzne, 
jak i tekstowe. 

Do wyznaczenia pola ochronnego 
użyto liter „y” oraz „Z”.
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LOGO
 - wersja pozioma

Wariant podstawowy:

Wariant achromatyczny:

Wariant achromatyczny w inwersji:

Logo w wersji poziomej należy używać 
tylko w sytuacji, w której nie ma moż-
liwośći zastosowania wersji podsta-
wowej – gdy logo musi mieć wielkość 
„h” poniżej 6 mm lub gdy poziome 
logo prezentuje się lepiej ze względu 
na proporcje tła danego nośnika 
(np. długopisy, smycze, opaski na rękę)

Logo w wersji pełnokolorowej stosu-
jemy zawsze na białym tle. 

Wielkość minimalna: h = 3 mm
w inwersji: h = 5 mm

PANTONE
69-14 C

C: 16
M: 90  
Y: 66  
K: 9

C: 51
M: 33  
Y: 46  
K: 25

R: 193 
G: 52  
B: 66  

R: 118 
G: 128  
B: 116  

PANTONE
58-7 C

PANTONE
177-7 C

C: 20
M: 78
Y: 38
K: 9

R: 190 
G: 80
B: 107
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LOGO
Wersja pozioma – proporcje

LOGO
Wersja pozioma – pole ochronne

Proporcje znaku graficznego wzglę-
dem logotypu można wyznaczyć przy 
użyciu wybranych liter logotypu. Trzy 
litery „l” określają położenie poszcze-
gólnych elementów loga w pionie. 
Dwie litery „i” wyznacza światło po-
między polem znaku a logotypu.    

Pole ochronne definiuje obszar wokół 
loga, w którym nie mogą pojawić się 
żadne obce formy, zarówno graficzne, 
jak i tekstowe. 

Do wyznaczenia pola ochronnego 
użyto litery „Z”.
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LOGO
Niedozwolone formy stosowania loga

Logo zawsze należy używać w orygi-
nalnej formie i w zgodzie z systemem 
identyfikacji wizualnej marki.

Po prawej przedstawiono przykładowe 
błędy podczas stosowania logo.

przestawiać elementów  
składowych loga

zniekształcać

zmieniać ustawień przezroczysto-
ści ani nasycenia loga

używać loga w nieadekwatnej 
rozdzielczości ani stosować 
efektu rozmycia

zmieniać proporcji zmieniać kroju pisma

stosować efektu cienia

dodawać obcych elementów zmieniać kolorystyki loga  
ani stosować wersji rozbarwionej 
loga na kolorowym tle

Nie należy:



ELEMENTY
UZUPEŁNIAJĄCE

02
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ELEMENTY UZUPEŁNIAJĄCE 
Typografia uzupełniająca

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! ? # % & $ @ { [ / | \ ] } 
A Ą B C Ć D E Ę F G H I J K L Ł M N Ń O Ó P R S Ś T U W Y Z Ź Ż 
a ą b c ć d e ę f g h i j k l ł m n ń o ó p r s ś t u w y z ź ż

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! ? # % & $ @ { [ / | \ ] } 
A Ą B C Ć D E Ę F G H I J K L Ł M N Ń O Ó P R S Ś T U W Y Z Ź Ż 
a ą b c ć d e ę f g h i j k l ł m n ń o ó p r s ś t u w y z ź ż

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! ? # % & $ @ { [ / | \ ] } 
A Ą B C Ć D E Ę F G H I J K L Ł M N Ń O Ó P R S Ś T U W Y Z Ź Ż 
a ą b c ć d e ę f g h i j k l ł m n ń o ó p r s ś t u w y z ź ż

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! ? # % & $ @ { [ / | \ ] } 
A Ą B C Ć D E Ę F G H I J K L Ł M N Ń O Ó P R S Ś T U W Y Z Ź Ż 
a ą b c ć d e ę f g h i j k l ł m n ń o ó p r s ś t u w y z ź ż

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! ? # % & $ @ { [ / | \ ] } 
A Ą B C Ć D E Ę F G H I J K L Ł M N Ń O Ó P R S Ś T U W Y Z Ź Ż 
a ą b c ć d e ę f g h i j k l ł m n ń o ó p r s ś t u w y z ź ż

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! ? # % & $ @ { [ / | \ ] } 
A Ą B C Ć D E Ę F G H I J K L Ł M N Ń O Ó P R S Ś T U W Y Z Ź Ż 
a ą b c ć d e ę f g h i j k l ł m n ń o ó p r s ś t u w y z ź ż

Aller
Regular

Aller
Italic

Aller 
Bold

Aller 
Light

Aller 
Bold Italic

Aller 
Light Italic

Aa
Aa
Aa

Aa

Aa

Aa

W materiałach identyfikacyjnych 
zaleca się stosowanie kroju „Aller” 
jako typografi uzupełniającej. 
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ELEMENTY UZUPEŁNIAJĄCE 
Motywy graficzne

Motywy graficzne zostały zaprojekto-
wane na bazie loga oraz znaku graficz-
nego. Dopuszcza się tworzenie nowych 
motywów na podstawie już istnie-
jących przy zachowaniu kolorystyki 
zawartej w SIW.



MATERIAŁY
IDENTYFIKACYJNE

04



MATERIAŁY IDENTYFIKACYJNE 
Papier firmowy i koperta



MATERIAŁY IDENTYFIKACYJNE 
Notesy



MATERIAŁY IDENTYFIKACYJNE 
Długopisy



MATERIAŁY IDENTYFIKACYJNE 
Naklejki



MATERIAŁY IDENTYFIKACYJNE 
Banery



MATERIAŁY IDENTYFIKACYJNE 
Torby bawełniane



MATERIAŁY IDENTYFIKACYJNE 
T-shirt



MATERIAŁY IDENTYFIKACYJNE 
Koszulka Polo



MATERIAŁY IDENTYFIKACYJNE 
Etykiety kartonowe



MATERIAŁY IDENTYFIKACYJNE 
Namiot wystawowy



MATERIAŁY IDENTYFIKACYJNE 
Szklane trofeum
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